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主席報告書

本 人 對 於 研 發 嶄 新 產 品
的 驕 人 成 績 及 強 勁 的 
生 產 力 感 欣 慰 ， 此 等 
均 有 助 於 推 動 銷 售 額 及
溢利的增長。

本人欣然公佈創科實業於二零一二年之銷售額、溢利及現金流

量均創新高。我們有秩序地推行創科的策略性計劃，令所有業

務單位及市場地區都取得彪炳業績。本人對於研發嶄新產品的

驕人成績及強勁的生產力尤其欣慰，此等均有助於推動銷售額

及溢利的增長。我們的驕人業績再次證明創科實業的策略性驅

動力乃建基於強勁品牌、創新產品、卓越營運及優秀人才。

業績創新高
截至二零一二年十二月三十一日止年度，本集團所有市場地區

的業務均錄得增長，帶動銷售額上升至3,900,000,000美元，較

二零一一年上升5.1%。毛利率連續四年上升，從去年32.6%升

至33.5%，此乃由於進一步改善營運以提升生產力，並引入 

新產品以及行業電動工具業務錄得強勁增長的成果。二零一二年

除利息及稅項前盈利增加18.6%至260,000,000美元，而利潤率

則上升80基點至6.8%。利息開支因債務減少而令本公司股東

應佔溢利上升32.2%至201,000,000美元，每股盈利亦增至

11.42美仙，較二零一一年增加20.6%。

我們最大的業務單位電動工具之銷售額上升 7 . 6 %至

2,900,000,000美元，佔總銷售額74.4%，而二零一一年 

則為72.6%。地板護理及器具之自有品牌業務錄得增長，然而

策略性撤出無利可圖之 O E M業務引致銷售額微跌至

1,000,000,000美元。我們在北美及歐洲的核心業務均錄得 

增長，而策略性地域擴展於本年度再次錄得強勁增長，使世界

其他地區的銷售額有8.7%增長。約三份之一銷售額來自嶄新 

產品。

收益增長及營運效率改善，令年內正自由現金流量錄得新高的

275,000,000美元。營運資金佔銷售額的百份比由二零一一年

的18.9%改善至16.2%，而負債比率則由二零一一年年底的

59.3%下降至二零一二年底的25.8%。

本人欣然宣佈董事會建議派發末期股息每股 1 0 . 7 5港仙 

(約1.38美仙)，增加了38.7%。連同中期股息每股6.75港仙 

(約0.87美仙)，全 年 合 計 派 息 總 額 為 每 股 17.50港仙 

(約2.25美仙)，較二零一一年的每股12.75港仙(約1.64美仙) 

增加了37.3%。

創新產品
於二零一一年，MILWAUKEE®開展其最先進的REDLITHIUM™ 

平台，改革了充電式電動工具行業。我們更於二零一二年推出

結合REDLITHIUM™的FUEL®，此乃具備革命性的無碳刷馬達

及配合最先進電子電路版之設計，FUEL®把鋰離子電動工 

具的性能提升至另一境界，操作時間更持久、馬達壽命更長、 

動能更強勁。我們現正推出嶄新的一系列M12® FUEL®輕巧充 

電式電動工具，這將成為專業及行業終端用家的新標準。 

MILWAUKEE®的配件及手動工具計劃極為成功，推出一系列針

對專業及行業用家所需的嶄新類型及高效能產品。
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RYOBI®戶外業務錄得可觀增長，而一系列的創新鋰離子電動 

工具產品更是具領導性。鋰離子電動戶外產品為終端用家提供

潔淨產品的優點，我們將計劃繼續投資於這令人振奮的 

市場。RYOBI® ONE+ System®是充電式電動工具消費市場的 

全球領先品牌，而且是增長最迅速的市場。我們將藉著這優勢

推出更多鋰離子電池升級版，並以RYOBI® ONE+ System®作為

電源平台的創新工具。我們具備潛力進一步提升家庭用戶的 

滲透率及為我們的忠實終端用家提供嶄新產品，倍感雀躍。

我喜見全球地板護理業務的重整取得進展，我們現正推出新 

一代的HOOVER®、VAX® 及DIRT DEVIL® 產品，將能提升市場 

佔有率，並能改善業務盈利能力。而世界各地的地板護理零售

夥伴給予的支持，以及終端用戶對新產品的熱烈反應，我們 

深感鼓舞。

成功提升生產力
隨著我們持續受惠於全球採購策略及提升亞洲工業園的生產 

效益，毛利率得以改善。我們繼續專注於管理成本，重視工程

改造以降低成本，並提升業務的生產力。上述乃是毛利率在 

二零一二年賴以改善的主要因素，改善毛利率的勢頭將持續至

往後的年度。

重點拓展地域市場
我們已宣佈一項拓展業務的策略性計劃至乏人問津的地域 

市場，現欣然匯報有關計劃取得了驕人成績。在我們的卓越 

人才帶領下，已拓展世界各地具高發展潛力的市場，並取得 

市場佔有率。我們於二零一二年在加拿大、西歐、中歐、 

中東、拉丁美洲、澳洲及亞洲的團隊均錄得業務增長。藉著 

專注於市場營銷策略及推出嶄新產品，這些市場得以受惠。
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前景秀麗
本人深信，創科實業配合其強大的品牌組合於二零一三年及往

後年度的前景將會持續秀麗美好。

在嚴謹有序的管理下，我們的新產品計劃、生產力改善行動及

現金管理措施均對業務帶來強勁勢頭。

對於客戶、股東、熱誠的員工、供應鏈夥伴以及各董事同寅的

竭誠投入及鼎力支持，本人謹此致以謝意。

Horst Julius Pudwill
主席
二零一三年三月二十一日




